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Istanbul Flower Show

Eurasia Plant Fair/Istanbul Flower Show rispetto all'an-
no scorso si € quasi dimezzata, passando da quattro a
due padiglioni, da 285 espositori a 161. Perd vanno
considerati aspetti che rendono queste cifre un po’ piu
accettabili e, in prospettiva, possono anche essere viste

di Aldo Colombo

aldo@aldocolombo.net

Giornalista freelance esperto di
florovivaismo e consulente

er molti anni, la Turchia & stato
uno degli stati con la maggiore
crescita dei parametri economici e

considerata tra quelli con il maggior
potenziale. Anche il settore del verde,
trainato dall’edilizia per il verde priva-
to e dall’enorme potere di acquisto da
parte dei comuni per il verde pubbli-
co, ha ‘tirato’ per molti anni.

Ma negli ultimi due anni sono succes-

in chiave ottimistica.

se tante cose, nella politica e nell’'eco-
nomia: il fattore che ha influenzato
maggiormente il nostro settore & sta-
to il cambio tra la lira e I'euro, che al-
I'inizio del 2015 era di 2,6 lire per un
euro; un incremento graduale lo ha
portato in tre anni fino a quasi 6 lire
per un euro, ma il 13 agosto di que-
st’anno il cambio & salito addirittura a
7.92 lire per un euro, con un incre-
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mento di quasi il 40% in una settima-
na, per poi ridiscendere, in questi
giorni, nuovamente a un livello di po-
co meno di 6 lire per euro.

Il costo delle piante europee & quindi
piu che raddoppiato rispetto a 3 anni
fa, rendendo difficile esportare in Tur-
chia, un mercato che resta comunque
interessante per alcune piante e per il
mercato di alcune realizzazioni pae-




Nella pagina a sinistra, le delegazioni

di buyer e operatori provenivano

da Slovenia, Quatar, Giordania, Tunisia
e Bulgaria.

A destra, la cerimonia di inaugurazione.
Sotto, Mustafa Giltekin Gokgdl,
general manager di CYF-Tarsus.

saggistiche di alto livello (resort, al-
berghi, grandi centri commerciali,
etc.).

A seguito degli sviluppi economici re-
centi, il Presidente Erdogan ha chiesto
ai comuni, e in particolare alle munici-
palita pit grandi, di ridurre le loro spe-
se, e, tra i primi tagli ¢i sono stati quel-
li per il verde pubblico. Gli importatori
che li avevano come principali clienti
si sono trovati in chiara difficolta.
Invece ora, sta accadendo qualcosa di
assolutamente imprevedibile: alcuni
produttori turchi hanno gia comincia-
to a esportare le loro piante in Europa,
e, in particolare, anche in ltalia, appro-
fittando del cambio favorevole, della
manodopera a costo molto basso ri-
spetto al nostro ma anche di un evi-
dente cambiamento in meglio nella
qualita delle loro piante. Quindi, il rap-
porto qualita/prezzo delle piante tur-
che ¢ eccellente. E, se 'economia non
si riprendera presto, questa potrebbe
essere la tendenza per il futuro e de-
terminare anche la continuita dell’'Eu-
rasia Plant Fair.

If gruppo CYF, che ha sempre organiz-
zato la manifestazione, & stato acqui-
sito nel 2012 dal gruppo inglese Tar-
sus che, con una meritata carriera in-
terna, ha promosso quest’anno come
general manager Mustafa Gliltekin
Gokgll. Questa era la decima edizio-

ne, e, secondo Mustafa che le ha vis-
sute tutte, si & trattato di un’edizione
un po’ strana: all’origine questa fiera
era organizzata in un settore comple-

tamente nuovo per la Turchia e per i
primi cinque anni la fiera ha avuto
una crescita davvero incredibile: a fi-
vello internazionale partecipavano
olandesi, belgi, tedeschi, francesi, ita-
liani, che, con la ‘fame’ di piante di
quegli anni hanno potuto fare affari
d’oro. A loro volta, le aziende turche
avevano bisogno di crescere, di repe-
rire i materiali, di avere supporto tec-
nico e tecnologie. Ma l'andamento
politico ed economico ha influenzato
pesantemente le ultime edizioni, e in
particolare quella di quest’anno: gli
operatori si trovano in una situazione
di incertezza e gli investimenti sono
fatti con il contagocce. Il cambiamen-
to della sede, dal quartiere fieristico
CNR Expo, adiacente all’aeroporto
Ataturk, al centro Tuyap, distante una
ventina di chilometri, non ha aiutato;
pero, in prospettiva, quando tra po-
chissimo sara pronto il nuovo aero-
porto di Istanbul si dovrebbe arrivare
al Tuyap direttamente con un’auto-
strada, lasciando fuori il caotico traffi-
co della citta. Quest’anno le nazioni
rappresentate erano 'Olanda, il Bel-
gio, la Cina, il Giappone e ['ltalia, an-
che se con una partecipazione molto

ridotta. Si & lontani dall’anno miglio-
re, il 2015, con 335 espositori: secon-
do Mustafa, anche gli attentati che
erano seguiti a quell’edizioni hanno
condizionato pesantemente la mani-
festazione. Comunque, molti operato-
ri hanno gia confermato la partecipa-
zione anche per l'anno prossimo, vi-
sto che si stanno affacciando scenari
davvero inediti.
L'Associazione Sis Bir, che compren-
de tutte le aziende del comparto, o al-
meno quelle che vogliono importare
o esportare ha un nuovo consiglio, in
carica da circa tre mesi, e un nuovo
presidente, Ahmet Dundar, produtto-
re di piante annuali {(gerani, impa-
tiens, etc.), con 7 ha di strutture, di cui
3,5 in serra, con una produzione di 3
milioni di piante all’anno. | suoi clienti
sono altri produttori, e centri giardi-
naggio cash&carry. U'associazione &
in pratica un ponte tra i produttori e il
governo cui portano le istanze del set-
tore. Nel suo discorso durante la ceri-
monia di inaugurazione, Dundar ha ri-
chiesto al governo di concedere nuo-
ve aree per la produzione di alberi e
arbusti, come era stato fatto a
Sakarya diversi anni fa. "Ai nostri
aderenti abbiamo invece richiesto di
incrementare tanto la produzione
quanto la qualita dei prodotti, aderen-
»
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do agli standard internazionali. Le im-
portazioni sono ancora troppe e fino-
ra la nostra qualita é troppo bassa per
favorire l'incremento del mercato pri-
vato, visto che era ‘tagliata’ sulla ri-
chiesta dei comuni, basata sulla quan-
tita. Con una migliore qualita si po-
trebbe anche aumentare I'export,
sfruttando il cambio favorevole”.

Un altro problema & quello dell’attua-
le catena commerciale al dettaglio,
con la maggior parte delle piante che
passa dalla grande distribuzione (su-
permercati e discount}, visto che i gar-
den centre sono praticamente assenti
e i fioristi troppo piccoli. Anche la
scarsa liquidita si sta facendo sentire.
L'associazione non riceve contributi
statali, ma riscuote una quota di circa
250 euro, oltre all'1 per mille sul fattu-
rato. Come molti altri operatori del
settore, Dundar ha, oltre alla produ-
zione florovivaistica, una seconda atti-
vita, cioé il confezionamento di kiwi
(oltre 20 tonnellate anno) per it merca-
to locale.

Ahmet Dundar, nuovo presidente
dell’Associazione Sis Bir.
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Hasan Ergbren, manager
import-export di Garden Koala.
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I pit grande produttore turco di pian-
te da interno & Garden Koala, fondata
nel 1987 dall’ingegnere agricolo Cicek
(il cognome - nomen omen - significa
fiore) e da un altro socio, che ha cedu-
to le sue quote nel 2016. L'azienda
parte da materiale di propagazione
proprio per le piante verdi, e da giova-
ni piante dall’estero per quelle fiorite.
Il cambio li sta mettendo in difficolta,
non solo per le giovani piante ma an-
che per i vasi: quelli europei sono di-
ventati molto costosi e quelli turchi,
anche se il settore sta crescendo, non
hanno la qualita sufficiente. Si produ-
cono ogni anno 6 milioni di piante in
50 specie. su 120.000 mq, cercando di
rimanere al passo con [‘assortimento
varietale, soprattutto con l'articolo
principale, il Phalaenopsis, prodotto
su 1,2 ha di serre in vetro; gli altri arti-
coli sono prodotti sotto strutture in
plastica; il materiale di base per que-
sto articolo proviene da Olanda e da
Taiwan. Anche Hasan Ergdren, mana-
ger import-export di Garden Koala ci

Kenichi Saito e Ryouji Kato della JFPEA - Japan
Flowers and Plants Export Association.

ha confermato 'anomalia del com-
mercio al dettaglio delle piante in Tur-
chia: 'azienda aveva provato ad apri-
re dei garden centre, ma poi ha dovu-
to trasformarli in cash&carry, in cui
vendono a prezzi differenziati per i di-
versi tipi di clienti, dal grossista al pri-
vato. “Per costituire catene di garden
all’europea servirebbero ingentissimi
investimenti e potrebbero avere suc-
cesso solo nella zona di Istanbul, co-
struendone 4 o 5 nelle diverse aree.
Ora, piu realisticamente, vogliamo
rafforzare le vendite attraverso la
grande distribuzione. Avevamo co-
minciato a esportare verso diverse
aree nel Medio Oriente: I'lran era il pit
promettente, ma ora le deviazioni im-
poste dalla guerra in Siria rendono il
viaggio troppo fungo, soprattutto per
le piante fiorite. Pero dal 2019 comin-
ceremo a esportare in Europa, sfrut-
tando I'azienda olandese che utilizzia-
mo per gli acquisti. Cominceremo con
le piante verdi, articoli che ora si pro-
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Selahattin e Nuran Mercan Altun, di
Kardelen Fidancilik e Kardelen Peyzaj.

ducono meno in Olanda ma che stan-
no tornando ora di gran moda.”

Una partecipazione interessante era
quella della JFPEA - Japan Flowers
and Plants Export Association - Asso-
ciazione giapponese degli esportatori
di prodotti ornamentali. Ha 70 mem-
bri, tra cui produttori, grossisti e aste,
con il sostegno del governo. Nello
stand erano esposte nuove varieta di
fiori recisi, bellissime in particolare al-
cune varieta di ranuncoli, anemoni,
gloriosa e Lathyrus, e un bel macro-
bonsai. In Turchia sono penalizzati da
tasse di importazione molto alte ma
pare siano in corso negoziazioni tra i
due governi.

Le aziende Kardelen Fidancilik e Kar-
delen Peyzaj hanno sede vicino a Iz-
mir; sono guidate dai coniugi Altun,
Selahattin e Nuran Mercan, il primo
per |'azienda vivaistica e la seconda
per la parte dedicata al paesaggismo.
lzmir & una citta con un ottimo clima
per la produzione di alberi e arbusti e
il vivaio, su 15 ha, ha in catalogo 400
articoli. Una parte del materiale di ba-
se & prodotta in propric (ad esempio
la lavanda), ma circa 1'80% viene ac-
quistato; la quota delle importazioni
(soprattutto da ltalia e Spagna) & deci-
samente calata, dal 40% al 10%. Le
piante prodotte sono utilizzate per tut-
te le lora realizzazioni, ma sono anche
vendute ad altri paesaggisti, mentre,
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Mario Faro di Piante Faro.

le vendite ai comuni sono decisamen-
te calate. Perdo Kardelen Peyzaj ha
sempre lavorato per lo pili con clienti
privati, con diverse realizzazioni dav-
vero interessanti: alcune erano illu-
strate su grandi poster all'interno del-
lo stand, con la segnalazione dei nu-
merosi premi vinti, come conseguito
dal Mahllesi Park nel 2014. Un’altra
specialitd & quella dei giardini pensili,
come il recente progetto Folkart Hills,
non lontano da lzmir. Uazienda ha an-
che la fortuna di poter operare con ca-
pitali propri, senza il sostegno delle
banche, che pure in questo momento
concedono con una certa generosita
prestiti a chi ne ha bisogno. “Per le
mie realizzazioni,” dice Nuran “utiliz-
zo sempre le piante piu adatte, con
particolare attenzione alla resistenza
alla siccita — spesso non c¢'é la possibi-
lita di irrigare - alla sostenibilita e al
rispetto all’ambiente. I mio sogno &
quello di organizzare a lzmir, in occa-
sione della fiera che si svolge a otto-
bre, un convegno con la partecipazio-
ne dei piu importanti paesaggisti eu-
ropei, cui spesso mi ispiro, pur restan-
do fedele a un mio stile personale.”

Piante Faro e praticamente I'ultimo
dei ‘grandi’ vivaisti europei presenti
alla fiera: abbiamo incontrato un Ma-
rio Faro al settimo cielo per i risultati
del Festival Radicepura 2018, con ol-
tre 40.000 visitatori e la partecipazione

Yassin Otzuoglu di Ada Plant.

di paesaggisti di moltissimi paesi, tan-
to europei quanto da moltissimi altri
paesi, fino al Centro America, e con
anche alcuni turchi. Per il festival 2019
sono gia arrivati oltre 100 progetti, ma
prima del 7 dicembre, data in cui la
giuria guidata da Sarah Eberle avreb-
be scelto i 10 progetti da realizzare,
contava di raggiungere i 200 in totale.
Il Festival vuole esaltare la cultura
paesaggistica mediterranea, finora
piuttosto trascurata: i progetti devono
obbligatoriamente utilizzare le piante
mediterranee per mostrare in tutto il
mondo come possono essere utilizza-
te al meglio.
Piante Faro e ormai un colosso inter-
nazionale con 600 ha in produzione,
300 dipendenti e che esporta i 5000
articoli in catalogo in 60 paesi; sta an-
che ‘diversificando’ al di fuori del set-
tore ornamentale — restando ben radi-
cata nel settore agricolo - con vino e
agrumi. L'azienda continua a esporta-
re le proprie piante in Turchia perché
collabora con i propri clienti alla rea-
lizzazione di grandi opere, soprattutto
alberghi e resort nelle zone pil vocate
del Paese, come Bodrum e Antalya,
anche perché queste strutture stanno
approfittando del cambio per attirare
sempre pit turisti. Secondo Mario:
“Certo, la situazione economica ha un
certo peso nel calo delle esportazioni
»»



Paoclo Gazzola (Gruppo Padana).
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di piante europee in Turchia, ma se-
condo me il problema principale & il
protezionismo delle autorita fitosani-
tarie locali. Sappiamo benissimo che
certi ‘problemi’, come quello dei ne-
matodi nel terreno, non possono es-
sere risolti. Per una spedizione dob-
biamo pagare 100 euro per ogni va-
rieta spedita, quindi se un camion
contiene 50 varieta, a noi costa 5000
euro solo di ispezione fitosanitaria,
poi ci sono le tasse. E talvolta i ca-
mion sono trattenuti in dogana anche
per diversi giorni, e i controlli sono
sempre pil frequenti. Dobbiamo far si
che le nostre autorita dialoghino con
quelle turche e risolvano il proble-
ma.” L'azienda ha in sede un’ottima
venditrice per la Turchia e il Medio
Oriente: certo sara difficile tornare ai
livelli del boom tra il 2008 e il 2015,
ma per Piante Faro questo mercato
resta interessante.

Tra gli altri italiani presenti, il Gruppo
Padana, che fornisce gia da anni le
sue giovani piante a clienti turchi e il
coraggioso Davide Pazzini di Calvato-
ne (CR), che dopo la partecipazione
qualche anno fa con un consorzio di
produttori cannetesi ha deciso di ri-
presentarsi quest’anno da solo con le
sue giovani piante da alberatura.

In uno stand comune c’erano la Hol-
mac con le sue macchine per vivaio e
la Full Service con le attrezzature per
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Lo stand di Sms Marmara Group, uno dej pid importanti vivai turchi.

I'idrosemina. Marco Quaglio, respon-
sabile commerciale di Holmac, era ab-
bastanza soddisfatto, e, anche se il
mercato turco non ‘tira’ come qualche
anno fa, |"azienda continua a conside-
rarlo un mercato strategico anche per
tutto il resto del Medio Oriente.

Un’altra coppia del vivaismo turco é
quella formata da Yassin Otzuoglu e
Nesrin Karaoglu, che guidano rispet-
tivamente l'azienda di produzione
Ada Plant, con sede a Sakarya e la
Karaoglu Peyzaj per la progettazione
e la realizzazione di progetti paesag-
gistici a Istanbul. Sono tra i pochi
operatori turchi del settore a parlare
un ottimo inglese, visto che entrambi
hanno studiato lavorato per anni in
Olanda, e una chiacchierata con Yas-
sin € sempre interessante per capire
meglio la situazione del vivaismo tur-
co. Per le due aziende, nonostante la
situazione economica e che abbiano
dovuto adottare una sorta di ‘piano
B’, & un buon periodo, e la Karaoglu
Peyzaj, proprio nei giorni della fiera,
era in attesa di ricevere il premio De-
loitte 2018 per le aziende meglio ge-
stite in Turchia; sul loro sito abbiamo
poi avuto la conferma della vittoria,
con le immagini della premiazione.
La produzione di Ada Plant & di buo-
na qualita (lo avevamo potuto valuta-
re personalmente qualche anno fa vi-
sitandola), sta ulteriormente miglio-

rando, e si dovrebbe estendere anco-
ra in nuovi siti di produzione oltre ai
45 ettari di Sakarya. E una delle azien-
de turche che ha cominciato a espor-
tare, anche a Pistoia, e si stava prepa-
rando anche alle prime spedizioni sul
mercato tedesco a fine 2018, anche
se il mercato principale resta quello
locale, quello delle repubbliche ex-
sovietiche e di tutto il Medio Oriente.
Il prodotto principale sono le albera-
ture nella taglia 18-25, ma presto arri-
veranno per i clienti anche taglie piu
grandi: una scelta & stata anche quel-
la di privilegiare, quando possibile,
specie e varieta autoctone di aceri,
cornus e betulle. “Con gli anni e l'e-
sperienza siamo diventati bravi an-
che nella programmazione,” c¢i ha
detto Yassin. “Per noi non & stato cer-
to positiva la contrazione della richie-
sta da parte dei comuni, che avevano
una quota del 30-35% del nostro fat-
turato, ma forniremo le nostre piante
per le alberature di un‘opera impor-
tantissima come |’Autostrada del
Nord Marmara, una delle nuove in-
frastrutture piu importanti in Turchia
e continuiamo ad avere richieste per
la costruzione di nuovi alberghi e
centri commerciali. Pensiamo co-
mungque che negli anni siamo stati un
buon esempio per tutto il settore tur-
co, migliorando sempre la qualita a
favore di tutti i nostri clienti, tanto in
Turchia quanto ail’estero.” &



